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RESSA DI CANALI TV

Scoppia la guerra del baby-telespettatore

Leretifanno a gara per conquistare il pubblico dei pit piccoli perché attira pubblicita e porta abbonamenti
Sky lancia un network per poppanti, Mediaset risponde con il successo di Boing. Gli esperti: «Il mercato crescera»

Paolo Bracalini

M8 Reti a caccia di bambini, da
poppantiinsu, unaressadicanali
stipati nell'asilo d’infanzia televi-
sivo, satellitare o terrestre, perac-
chiappareilmiglior consumatore
di programmi (e di pubblicita)
che esista al mondo: il moccioso
dotatoditelecomando. L'ultimae
diSky, Baby tv, un canale pronto
a partire, dedicato ai bambini «da
0 a 3 anni», una nuova frontiera
della tvvisto che Auditel tradizio-
nalmente contemplaun universo
di telespettatori over-4 anni. 1l
nuovo prodotto della  ditta
Mockridge & Co si aggiunge a
una selva di canali che si conten-
dono il pubblico infantile, che
per gliinvestitori ha una preroga-
tiva formidabile: & assetato di ac-
quistianche se non hareddito (pa-
ghetta a parte) ed & quello che fa
meno zapping (si incollano al vi-
deo). .
1l canale per poppanti di Sky non
avra - assicurano - nessuno spot,
ma non essendo Sky una onlus il
business ¢ solo un poco pitin I,
nella conquista di nuovi clienti
conproleacarico, che peravereil
girello virtuale dovranno accen-
dereunabbonamentoconlatvdi
Murdoch.

Sele tv gratuite inseguono i bam-
bini per Ia pubblicita (si capisce,
portano circa 50 milionidieurodi
pubblicita allanno nelle casse
deibroadcaster), le tv paylicerca-
no come leva per nuovi abbona-
menti. Lo scenario della tv per
bambini & cosa ampiamente ana-
lizzata dagli esperti. I figli sono il
secondo motivo, dopo il calcio,
per cui gli italiani sottoscrivono
un contratto con una pay tv. Per-
cio ogni gruppo tv elabora la sua
baby tv, con target (fasce di eta)
anchemolto differenziatitraloro,

dentro la galassia degli under 14.
La corazzata della Disney, la piu
antica fabbrica di intrattenimen-
to tv per bambini, non & pero in
cima alla classifica degli ascolti di
questo segmento. La prima rete
(vedi grafico qui a fianco) &
Boing, canalejoint venturetra Me-
diasetel’americana Turner,inon-

da sul digitale terrestre, che rag-
giunge lo 0,74% sul totale indivi-

dui e il 5,19 sul target 4-14 anni.
Disney (considerando le 24 ore,
da maggio a luglio 2009) ¢ al se-
condo, terzo e quinto posto con
rispettivamente Disney Channel,
Playhouse Disney e Disney Chan-
nel+1 (tuttisu Sky). Ben piazzato

anche Gulp della Rai, su digitale
terrestre (ma si pud vedere anche
su Sky).

Almomento la Raisitrova contre

canali per bambini, RaiSat YoYo,

RaiSat Smash e RaiGulp, ma viste
le traversie di RaiSat (scaricata da
Sky) € probabile che Viale Mazzi-

nipasseradatreadueretikid(ma -

qualcuno dice anche una sola).
Boing ¢ invece un canale free che
quindi vive di pubblicita, e i nu-
meri stanno andando parecchio
bene da quelle parti, il fatturato
pubblicitario di Boing nel 2009 &
cresciuto (rispetto al 2007) del
23%,inun periodo non certofavo-
revole per la raccolta pubblicita-
ria. Segno cheibambini consuma-
no tv, attirano investimenti e ab-
bonamenti (non € un caso

se Sky schiera 19 canali
perpiccolitelespetta-

tori).

<E il mercato tv piu

in espansione, ma

bisogna vedere se

¢’¢ spazio per tutti»

dice Francesco Si-

liato, espertoditele-

visione e docente del
PolitecnicodiMilano. Se-

condo listituto di ricerca

Isicult invece

lospazioc’e

eccome, an-

zi abbonda:

Se guardiamo all’Euro-

pa vediamo che il trend

¢ comune e che in Italia
cisonoancoramargi-
nidicrescitanotevo-

liperl'offertatvdedicataaibambi-
ni> spiega il direttore Giovanni
Gangemi. In effetti in Europa nel
girodellultimodecennioil nume-
rodi canali perbambini € cresciu-
todiben cinque volte. Simoltipli-
cano le reti frammentando il tar-
getinfantile in miriadi disottotar-
get per eta (neonati, prescolare,
scolare, teen-ager), per sesso (le
femminucce consumano pititele-
film che cartoons), per genere

(commedia, animazione, game-

show etc). Arriva Baby Tv di Sky

(anzi di Fox per 'esattezza) ma si

muove anche il colosso Disney,

che ha da poco rilevato Jetix

(gruppo che produce canali per

ragazzisu Sky)elancerainautun-

no Disney Xd, «tagliato su misura

del target maschile 6-14 anni» co-

me scrive Prima Comunicazio-
ne. ,

Le manovre satellitari e digitali

deigruppitvnel mercatodeibam-

bini perotoccanoancheipalinse-

stidelle generaliste. llgrande suc-

cesso  di RaiUno con Anto-

nella Clerici,

Ti  lascio

una can-

zone (il

progran:

mapitin-

vidiatoal-

la Rai da

Pier Sil-

vio Berlu-

sconi), ve-

deva proprio

i bambini come

protagonisti. E tra i

programmichere-

alizzera Paolo Bo-

nolis per Media-

set, dal prossimo autunno,

toma Chi ba incastrato Pe-

ter Pan? Hanno vinto i

mocciosi, i palinsesti li

decidono loro.

ITALIA | figli sono il -

secondo motivo, dopo il

calcio, per sottoscrivere

un abbonamento

CACCIA AL NEONATO

It mercato della tv per bambini é
altamente competitivo e anche
redditizio per le televisioni. |
bambini sono i telespettatori
che fanno meno zapping e che
guardano piii volentieri la
pubblicita. Alcune tv per
bambini visibili in Italia non
hanno pubblicita, ma attirano
molti abbonamenti alie

offerte pay. Solo Sky

offre 19 canali per

bambini. Il pia seguito

pero é Boing, sul digitale
terrestre (nella foto a

sinistra, «Tigro» uno dei
personaggi di Boing)
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Boing fa il record di share
e stacca Disney di tre punti

Nel grafico sotto una classifica dei canali per bambini
organizzati in ordine di share e ascolto nella giornata
media, dati relativi al periodo maggio-luglio 2009 e al
target 4-14 anni. La rete piu vista ¢ Boing, joint venture
diMediaset e Turner, seguita dai canali Disney e poida
Rai Gulp, la rete per bambini della tv di Stato, visibile
sul digitale terrestre della Rai. Oltre il decimo posto
nella classifica si trovano Jetix e Gxt, canali in onda su
Sky prodotti daJetix Europe, gruppo da poco acquisito
dal colosso mondiale dell’intrattenimento per bambi-
ni, la Disney.

LATOPTEN (bambini 4-14 anni)

_ Share% N.telespettatori

- ‘ : medi
Boing 5,19 31.684
Disney Channel 2,63 16.044
Playhouse Disney 1,88 11.458
RaiGulp 141 8.619
Disney Channel +1 1,24 7.550

Nickelodeon 1,12 6.859
Boomerang 1,05 6.430
Cartoon Network 087 5.322
Boomerang+1 0,80 4.858
Toon Disney 0,70 4.270
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«Una finestra sul mondo
che educa alla curiosita»

Agnese Gazzera

W [ Tv fa bene aibambinié unodeilibri diMario Morcellini,
preside della Facolta di Scienze della Comunicazione a La Sa-
pienzadiRoma, dove insegna Sociologia della Comunicazione.

I libro é del 99, vale ancora?

«Adattandolo, si. Ibambini tendono verso tutte le tecnologie.
I canali tv tematici possono essere una risorsa per le fasce pre-
scolari: programmi e linguaggi curati e studiati ad hoc possono
sostenere la crescita»,

Vale anche per la tv generalista?

«No, quella ¢ invecchiata e priva di
scintille creative per i piccoli».

Cosa puo fare la tv per loro?

«Educa alla curiosita, allarga gli oriz-
zonti, fa scoprire vocazioni, fa esplora-
re. E impossibile che oggi i bambini
esplorino il mondo senza i media, che
arrivano ben prima della scuola: sono
la prima finestra sul mondo. I canalite-
matici sono un bene, solo devono sa-
per sedurre e poi mixare sapientemen-
te i contenuti»,

Si dice sempre che i bambini davanti
alla tv sono indifesi.
RISORSA «Non € vero ed & infondato pensare
che sappiano difendersi meno degli

Pr?gramm! adulti. Sanno riconoscere la pubblicita
e linguaggi anche meglio di loro. Piuttosto, il pro-
ben curati blema ce I'ha la scuolas.

In che senso?

fanno crescere Nelsenso che scuolaetvhannodire-
zioni opposte: unasolo I'impegno, I'al-
tra solo l'intrattenimento. Quindi la
scuola perde sempre, tra le dueibambini scelgonolatv. Invece,
dovrebbero avvicinarsi. La scuola, insegnando a usare la tv, ne
ucciderebbe anche il fascinos. .

Dobbiamo aspettarci generazioni di super-teledipendenti, an-

cor piu dei figli di «<Bim Bum Bam»?

dl rischio c'¢ sempre. Ma la colpa non va data alla tv in sé,
piuttosto a chi, nonni, genitori e famiglie, lascia i bambini soli
davanti allo schermos.
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CONTRAR!O/ALESSANDRO ZACCURI

«li un mezzo per adulti
Ipnosi che neutralizza

W Per Alessandro Zaccuri, conduttore di Il grande Talk su
$at2000, da tv non & un mezzo pensato per i bambini, soprattut-
to non per quelli molto piccoli, anche se vi € stato adattato. Ha
capacita ipnotiche che sui piccoli hanno un impatto ancora pit
vasto che sugli adulti».

Sarebbe a dire? :

Mettereunbambinodavantialla tvequivale a neutralizzarlo.
Per i genitori spesso € una tentazione forte, perché il piccolo
“sta buono™s.

La famigerata tv-baby sitter.

<E l'opposto di quanto si dovrebbe
fare. 1l genitore dovrebbe condividere
lavisione conilfiglio piccolo, perentra-
re con lui nel mondo immaginifico che
€ssa creas.

Cosa pensa dei canali tematici per

I'eta prescolare?

<[rovo sia preoccupante. Ma prima
ancora mi preoccupa chein molte fami-
gliela tvsia unsottofondo continuo. La
questione non ¢ proteggere i bambini,
ma insegnare agli adulti a usare la tvs.

Quali sono i pericoli per un piccolo?

«Consegnarlo anche al miglior pro-
gramma vuol dire togliergli l'esperien-
BABY SITTER zadellarealta circostante e della condi-
visione con gli altri. E inutile, poi, fare

Una.tente_mo.ne allarmismisu videogame, telefoniniec-
per | genitori: ceteia». by Ty diSk b
2 Fioli Nel nuovo Baby Tv di Sky non c'é pub-
perché i figli - blicita. E pericolosa?
stanno buoni dbambini hanno poche difese, e so-
lo dai 7 0 8 anni. Prima, gestiscono la
pubblicita con difficolta.

Dobbiamo aspettarci dei futuri nuovi teledipendenti?

«Le nuove generazioni sono le pit sottoposte a stimoli come
tv, computer, telefonini, interattivita e virtualita... E una novita
per tutti, Difficile fare previsioni, ma ¢ innegabile che prima si
inizia a fare qualcosa, pit ci si abitua a farlas.

Quindi: no alla tv per i piccolissimi?
Per esperienza personale, meglio il sia certe condizioni».
AG
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